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Werden Unternehmen
ZU Medienhausern?

Strategische Entwicklung
von Corporate Media
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Struktur des Vortrags

1. Reaktion auf Medientrends
2. Unternehmen werden zu Medien

3. Auswirkungen auf Fachinformation
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Wie Innovationen Markte durchdringen ....
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Wie Innovationen Markte durchdringen ....
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Wie werden Medientrends diskutiert?
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Euphorisch-panische Unter-Ubertreibung}
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Woran liegt das?
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Woran liegt das?

1. Zielgruppen
2. Kennzahlen

3. Tragheit
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Struktur des Vortrags

1. Reaktion auf Medientrends
2. Unternehmen werden zu Medien

3. Auswirkungen auf Fachinformation
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Warum bauen Unternehmen
Medienkompetenzen und —organisationen  auf?
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Folgen der Digitalisierung beil werbetreibenden
Unternehmen

3 Ziele

= Prasenz verstarken
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ROPO-Effekt
Research Online, Purchase Offline

= Ropo-Umsatze 2x so grol3 wie e-
commerce

= Deutsche Bank — ca. 50% Ropo
(Filialen)

= Versicherungen — ca. 60% Ropo
(Agenturen)
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Folgen der Digitalisierung beil werbetreibenden
Unternehmen

3 Ziele

= Prasenz verstarken
= Kanale und Oberflachen vernetzen

= Erreichbar sein und interagieren
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Struktur des Vortrags

1. Reaktion auf Medientrends
2. Unternehmen werden zu Medien

3. Auswirkungen auf Fachinformation
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Strategische Konsequenz fur
Fachinformationsunternehmen

Zukunftige Kernkompetenzen

1. Inhalte
2. Technologie

3. Prozesse
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Das Problem des abgefahrenen Zuges ...
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Fragen?
Wir stehen gerne zur Verfugung.

Rolf-Dieter Lafrenz
Partner

Tel: 040 - 376650 21
Mobil: 0178 - 38665 21
R-D.Lafrenz@schickler.de

SCHICKLER

SCHICKLER Unternehmensberatung GmbH - Grol3e Backerstral3e 10 - 20095
Hamburg



