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Neue Trends im Content-Marketing



Trend 1: Interruption Marketing sucks
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http://tomfishburne.com/2013/11/interruption.html
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Bannerblindness

999 von 1000
Werbebannern werden nicht angeklickt!
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Traditional marketing talks at people. 
Content marketing talks with them. 
Doug Kessler
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Trend 2: Der Kunde emanzipiert sich
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People need stories more than bread itself. 
They tell us how to live, and why. Arabian Nights
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Quelle: Calor
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Trend 3: Was online nicht 
gefunden wird, existiert nicht
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Trend 4: Die Industrie „rüstet auf“
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"Apple could buy the NY Times 50 times 
over and still have plenty left over to 
conquer the world." Joe Poluzzi
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Trend 5: Die Industrie nutzt die 
Publikationsmechanismen der Verlage
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9 Mio Auflage500.000 (verkaufte) Auflage
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Trend 6: Native Advertising...



Steffen Meier       15.05.2014           Kongress der Deutschen Fachpresse

Native Advertising (zu Deutsch etwa "natürliche 
Werbung" oder "Werbung in natürlichem Umfeld") 
ist eine Form der Internetwerbung, bei der versucht 
wird, die Aufmerksamkeit der Internetnutzer durch 
ein Angebot von Inhalten zu erlangen. Die Inhalte 
ähneln stark dem Angebot, das den Internetnutzern 
bereits bekannt ist und wird so platziert, dass es 
primär nicht als Werbung erkannt wird. Die Absicht 
der Werbenden ist es, die bezahlte Werbung so zu 
gestalten, dass diese weniger aufdringlich wirkt und 
doch die Aufmerksamkeit der Nutzer auf sich zieht. 
(Wikipedia)
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„Native Advertising, das ist Prostitution 2.0. 
Schnelles Geld für Verlegerschlampen, denen der 
reguläre Weg zur sozialen Absicherung über 
Date, Verlobung und Traualtar zu langsam geht. 
Doch Sex gegen Geld ist kein Weg für 
langfristige Beziehungen.“ Joachim Graf, ibusiness.de
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Zukünftig wird für (Fach)Medien die Kunst darin liegen, 
Information und Unterhaltung mit Markenbotschaften 
und Werbeaussagen positiv und ausgewogen zu 
verbinden – und zwar transparent für den Leser.
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Sind Sie jetzt ein 
Content Marketing Fan?


