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Trend 1: Interruption Marketing sucks
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STOP WHATEVER |
YOURE DOING AND

PAY ATTENTION Of
THS ADDAHIIT JB ors
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http://tomfishburne.com/2013/11/interruption.html ® morketoonist.com
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THE EVOLUTION OF DIGITAL MEDIA

1996 2004 2013

M Content [ Advertising
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Bannerblindness

999 ...1000

Werbebannern werden nicht angeklickt!
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Immabilienmarkt Stellenmarkt Reiseangebote SZ-Shop  Tickets  Anzeigen  Newsletter  Weitere Angebote ¥  Abo & Service E-Paper Login
Siiddeutsche.de Kolumne
Politik Panorama Kultur Wirtschaft Sport Miinchen Bayern Digital Auto Reise Video mehr ~ suche Q,

Qi:)

Home

Dé@

Kolumne  SZblog

m Siiddeutsche.de als Startseite einrichten

="

Bitte deaktivieren Sie Ihren Adblocker fiir SZ.de

— @SZblog

Hinweis nicht mehr anzeigen

Bitte deaktivieren Sie Ihren
Adblocker fur uns

Ausnahme fiur SZ.de / Von Stefan PIo
12:33, im SZblog
SPIEGEL ONLINE ENTDECKEN

Home | Video | Themen | Forum | English | DER SPIEGEL | SPIEGEL TV | Abo | Shop

Schlagzeilen Wetter | TV-Programm | miehr ¥

Login | Registrierung

- C A [ wewsusddestichade
e o skl

bkl Mt | Sl STkip Tdwli Asbege  Bisdhbach  Weiis Aigebbe

Siiddeutsche.de

POt Pancesma MalMur Watschalt Sport MOnkhen Bayen Dipitsl Auto Relie Vo i
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Ubersicht | SPIEGEL MOBIL | Newsletter | RSS | Foto-Ticker | Schlagzeilen

m

> Entdecken > Ubersicht = SPIE = e den Adblocker bitte ab

In eigener Sache: Schalten Sie bitte den Adblocker ab!

Sie schdtzen SPIEGEL ONLINE? Dann helfen Sie uns, die Qualitdt und Vielfalt unserer Berichterstattung zu
erhalten und auszubauen.

Gegenwartig verweigern etliche Nutzer Nachrichtenseiten wie SPIEGEL
OMNLINE ihre wichtigste Einnahmequelle: die Anzeigen. Adblocker
verhindern bei rund 25 Prozent aller Seitenaufrufe, dass Werbung
ausgeliefert wird.

(=) Drucken|Senden |Merken
(15 Nutzungsrechts | Feedback

@ Kommentieren | 515 Kemmentare

h Zur Startseite
w Twittern || 113 [FIEID i 257

Adblocker sind Programme oder Programmzusatze zu Internetbrowsern
wie Firefox, Chrome oder Opera, mit denen sich Werbung unterdriicken

lasst.
8+

SPIEGEL OMLINE weist mit Einblendungen auf diesen Umstand hin -
sueddenterhe de faz net zeit de

aenanzn wie weitere Oualitatemedien:

Kongress der Deutschen Fachpresse

" readlbox



4\
Steffen Meier  15.05.2014 Kongress der Deutschen Fachpresse )read‘b()x



Adblock Plus £x +% Folgen
ABP AdblockPlus

The request from German publishers to turn
off #adblock led to +129% @AdblockPlus
Installs & +167% donations. Thanks!
pic.twitter.com/3Q1ubN6IDg

& Ubersetzung anzeigen

4 Antworten 43 Retwesten W Favorisieren sss Mehr W HootSuite
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Trend 2: Der Kunde emanzipiert sich
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STELLEMMA

Deutsche Handwerks Zeitung

DIE WIRTSCHAFTSZEITUNG FUR DEN MITTELSTAND

Meine Handwerkskammer 3 Politik + Wirtschaft Betrieb Azubi Testberichte

Schwaben Auto + Fuhrpark  Recht + Steuern  Marketing  Personal  IT

= Deutsche Handwerks Zeitung = Betrieb = Marketing = Kunden waollen keine Werbung, sondern Antworten
Marketing - 04.04 2012

Facebook-5tudie

Kunden wollen keine Werbung,
sondern Antworten

Viele Unternehmen haben zwar ein Facebook-Profil, wissen es aber anscheinend nicht richtig zu
nutzen: Die meisten reagieren nicht auf Kundenriickmeldungen. Das ergab nun eine Studie von
dem Beratungsunternehmen A.T. Kearney. Eine personliche Ansprache wird im Netz aber immer
wichtiger — vor allem wegen der Kundenbindung.
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People need stories more than bread itself.
They tell us how to live, and why. Arabian Nights
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RECHERCHE / ({5
INFORMATION

-

~

hier setzt Content Marketing schon an !

70% der Entscheidungen (besonders emotionale)
werden hier schon gefilit.

Es entsteht eine Produkt- bzw. Marken-Praferenz!
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Quelle: Calor
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Trend 3: Was online nicht
gefunden wird, existiert nicht
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Trend 4: Die Industrie ,rustet auf”
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==4 Gunther Schunk o
{? VBM_GSchunk m

"Warum Unternehmen zu Medien werden -
Daimler hat mehr Redakteure als die Auto
Motor Sport” R. D. Lafrenz #fpk14
pic.twitter.com/jJ8WB2is29g8
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Trend 5: Die Industrie nutzt die
Publikationsmechanismen der Verlage
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500.000 (verkaufte) Auflage 9 Mio Auflage
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Audi.de 1 seite teilen ] Rss

aval CE
- 2 Vorsprung durch Technik Y 3 )
Audi Social Reader ks e
O\ -—  Filteroptionen

Uber den

Social
Reader

We proudly present: The Life Ball Audi
S1 designed by David Lachapelle!

Kontakt Impressum Rechtliches Audi im Social Web: u H (p O A Nach oben
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Native Advertising (zu Deutsch etwa "naturliche
Werbung" oder "Werbung in natlrlichem Umfeld")
ist eine Form der Internetwerbung, bei der versucht
wird, die Aufmerksamkeit der Internetnutzer durch
ein Angebot von Inhalten zu erlangen. Die Inhalte
ahneln stark dem Angebot, das den Internetnutzern
bereits bekannt ist und wird so platziert, dass es
primar nicht als Werbung erkannt wird. Die Absicht
der Werbenden ist es, die bezahlte Werbung so zu
gestalten, dass diese weniger aufdringlich wirkt und
doch die Aufmerksamkeit der Nutzer auf sich zieht.
(Wikipedia)
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Steffen Meier

heute2: "Spiegel” blamiert sich mit
Schleichwerbung.

von PeterTuri #rc am Dienstag, 22. Apr, 2014 um 16.24:31

Spiegel Online vs. Stefan
Niggemeier 0 - 1: Der - : :
"Spiegel” ist auf glattem SPIEGEL O N LIN F RSANCIRAMA
Parkett ausgerutscht, weil i s s a3 it wsewban Gt dromazes 213 jor. Haks, 362, 25
die Redaktion P —

offensichtlich nicht weil,

was die Anzeigenabteilung SR e
verkauft. Sonst hatten e ekt
Isabell Hiilsen und Martin U.
Miiller in einer Geschichte
tiber Native Advertising im
Print-"Spiegel" nicht forsch
geschrieben, "Werbung,
die aussieht wie ein Text
der Redaktion", werde es
bei Spiegel Online "nicht wat
geben". Denn genau die Salucilol dy salisln i

Hune Yidea Tierten | Forum (Enlish | JER SPIEGEL SPLECE.TY (&30 Shap s baceles e Tebmganen (e ¥
PR Brnu o) |

Vom Glick, ein Finne zu sein

Sinhit GEiGh wecitgres Glik o 0? Oude oy gusagt: Ko en nralich

gibt es dort schon, wie LA AT R v 2ull i v e Rkordjackpt von 57 livewn Durs be dar

Stefan Niggemeier schnell

herausgefunden hat - den Werbeauftritt eines Lotto-Anbieters. Dort, so raumen
Chefredaktion und Geschaftsfilhrung von Spiegel Online nach Niggemeiers Kritik
per Mail an die Fachpresse zerknirscht ein, habe es einen "Fehler" gegeben: Die
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Reeperbahn

,Native Advertising, das ist Prostitution 2.0.
Schnelles Geld fir Verlegerschlampen, denen der
regulare Weg zur sozialen Absicherung uber

Date, Verlobung und Traualtar zu langsam geht.

Doch Sex gegen Geld ist kein Weg fur

angfristige Beziehungen.” Joachim Graf, ibusiness.de
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Zukiinftig wird fiir (Fach)Medien die Kunst darin liegen,
Information und Unterhaltung mit Markenbotschaften
und Werbeaussagen positiv und ausgewogen zu
verbinden — und zwar transparent fiir den Leser.

o P

- T -~ T T e R P o B TN ¢ —
S B o P AT I P e ) S A ! S o S R i
T e ot ¢ T ‘«Jisu .
ooy

2.2 e tth
ISR

. o e " A1 B e i A
R B A T u'.»..:?,.-&.:»«v,—f b s v Rt este 2
- ~ - e e PN ,;_ IR B L e

\
Steffen Meier ~ 15.05.2014 Kongress der Deutschen Fachpresse read‘b())(




-

Sind Sie jetzt ein
Content Marketing Fan?
- ANENE S T
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