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Agenda

2 Vogel Business Media

3 Events als Portfolioergänzung und Businesstreiber

1 Ziele / Impulse
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Ziele / Impulse

Erläuterung der Bedeutung von Events für Fachmedienunternehmen

Einblick in das Eventgeschäft von Vogel Business Media
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Ausblick auf relevante Trends im Event-Business

Erläuterung der Bedeutung von Events für Fachmedienunternehmen
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Unternehmen: 

- Führendes deutsches Fachmedienhaus –

unabhängig, traditionsreich und innovativ

- Gründung 1891 durch Carl Gustav Vogel

- rund 870 Mitarbeiter in Deutschland, sowie u.a. 

in der Schweiz, in den USA, China und Indien

- Umsatz 2013: rund 100 Mio. Euro

Branchen:

Dr. Dominik Wagemann

Branchen:

Industrie – Automotive – IT – Recht/Wirtschaft/Steuern

Medienmarken:

- 100+ Print-Medien weltweit 

- 100+ Web-Portale in verschiedenen Märkten

- 100+ Business-Events 

- Vogel Buchverlag (mit Gesamtauflage über 7,5 Mio. 

Exemplare und 400 international vergebene Lizenzen)
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Unsere Leitlinie: Vogel Business Media ist ein mehrmedialer 

Kommunikations- und Wissenspartner in der B2B-Kommunikation
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„Wir wollen der Industrie eine Plattform für den Austausch
direkter Marktinformationen bieten.“ (Carl Gustav Vogel 1895)

Vogel Business Media bietet hochwertige Fachmedienplattformen und Portale für 

den Wissensaustausch der Marktteilnehmer: in Print, Digital, durch Events oder 

zahlreiche Services.

1895

2014



Unsere Leitlinie: Vogel Business Media ist ein mehrmedialer 

Kommunikations- und Wissenspartner in der B2B-Kommunikation

Print
• Fachzeitschriften

• Infodienste 

• Messezeitungen

• Fachbücher... 

Digital
• Web-Portale 

• Mobile

• Apps

• Social Media…

Events

• Fachkongresse

• Seminare

• Awards

• Ausstellungen…

Services
• Corporate Media 

• Adressen&Leads

• Marketing 

Services…
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Dr. Dominik Wagemann

Unsere 5 Event-Kategorien …
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1 Kongress / Tagung

Dr. Dominik Wagemann

„Live, direkt, effektiv“

Austausch von Fachinformationen und 

Chance zur persönlichen Begegnung –

die ideale Kombination!
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Ausstellung / Expo2

Dr. Dominik Wagemann

„Kontakte, Neukunden, Kundenbindung“

Nachhaltige Umsatzsteigerung 

durch effektive und effiziente 

Live-Kommunikation!
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3 Seminar / Workshop

Dr. Dominik Wagemann

„Wir machen Sie fit für die Praxis“

Intensive Wissensvermittlung durch Experten –

immer praxisnah und bedarfsorientiert. 

So werden Sie zum Fachexperten!
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Award4

Dr. Dominik Wagemann

„Ausgezeichnet – wir haben die Besten“

Awards sind Ideenpools, Trendbarometer und 

Branchen-Treffpunkt!
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Special Events5

Dr. Dominik Wagemann

„Wir bringen Sie auf Touren“

Events mit Erlebnis-Charakter und viel Spaß. 

Branchen-Leidenschaft und Brandbuilding live!
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Live-Kommunikation ist die 

direkteste und persönlichste 

Kommunikation, die es gibt!
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„34 Prozent der B2B-

Werbeaufwendungen von 

Unternehmen verteilen sich auf 

Fachmessen und Events.“*
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* Studie „WerbeTrend 2013“ 

der Deutschen Fachpresse



Community-Building durch 

Begegnung, Interaktion und 

Medienmarken!
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Community-Building: Kombination Live & Digital –

Beispiel UBM
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Wissensvermittlung 

bedient mehrere Sinne 
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bedient mehrere Sinne 

und Emotionen!



Live-Marktforschung –

Marktplätze für Kunden-

kontakt und neue Ideen!
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Stärkung der Themen-
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kompetenz & Generierung 

von exklusivem Content!



Marken positionieren, 

inszenieren & erleben!
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Reichweite & 

Kontaktzahlen erhöhen!
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High Tech & High Touch*
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* Quelle: Studie „Tagung und Kongress der Zukunft“ 2013, German Convention Bureau



High Tech & High Touch*
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Technologie

1

Interaktivität

2

Erlebnis

3

* Quelle: Studie „Tagung und Kongress der Zukunft“ 2013, German Convention Bureau



Technologie1
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Technologie1
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Quelle: Studie „LiveTrends“ 2013, Uniplan



Interaktivität2

Matchmaking
Meet the experts

Round Table
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Teilnehmerinteraktion bei 

Podiumsdiskussionen etc.

Marktplätze der Begegnung

15.05.2014



Erlebnis3
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Quelle: www.spox.com
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Lessons learned

Events können wichtiger Businesstreiber sein und auch andere 

Events sind eine konsequente Erweiterung des Portfolios für 

Fachmedienunternehmen

Dr. Dominik WagemannKongress der Deutschen Fachpresse 2014 15.05.2014

Der Trend geht hin zu weiterem Einsatz von Technologien bei 

gleichzeitig verstärkter Berücksichtigung von Interaktivität und 

Erlebnischarakter („High Tech & High Touch“)

Events können wichtiger Businesstreiber sein und auch andere 

Geschäftsaktivitäten positiv beeinflussen



„Der beste Weg, die Zukunft 

vorauszusagen, ist, sie zu gestalten.“
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vorauszusagen, ist, sie zu gestalten.“

Willy Brandt


