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Vita 
1972 geboren	


	


studierte Rechtswissenschaften mit Schwerpunkt 
Urheber- und Medienrecht	


	


juristische Tätigkeit in der Medienrechtskanzlei RA 
Unverzagt- von Have	


	


Producerin bei der Wüste Film	


	


Geschäftsführung bei der Ponton Intelligent Media 
GmbH	


	


Gründerin und Geschäftsführerin der 
Filmproduktion intervista digital media GmbH	


	


ab 2007 Leiterin der Audio- und Bewegtbildabteilung 
bei Gruner+Jahr	


seit 2009 Leiterin Video bei G+J Corporate Editors, 
seit August 2011 Leiterin Digitale Medien & Video, 
seit 2013 Leiterin Büro Hamburg G+J 
Corporate Editors	


 

Vita Sandra Harzer-Kux	





Die Infrastruktur von Europas größtem Verlagshaus	



Corporate-Publishing-Expertise	



Das journalistische Netzwerk von Gruner + Jahr	



Kompetenzen und Erfahrungen in allen Medienkanälen	



Das internationale Netzwerk von Gruner + Jahr	



Wer wir sind	
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  Das Druck- und Verlagshaus Gruner + Jahr erreicht mit 
mehr als 500 Medienaktivitäten, Magazinen und 
digitalen Angeboten Leser und Nutzer in über 30 
Ländern	



	



  Mehr als 40 Jahre Erfahrung und Know-how bei 
Produktion und Vertrieb von Zeitschriften, Zeitungen 
und Büchern – ob Anzeigen in unseren Print-Medien 
oder Online-Auftritte: Gruner + Jahr bietet ein breites 
Spektrum professioneller Dienstleistungen rund um 
das Thema Zeitschriften	



 Gruner + Jahr steht für eigenständige, glaubwürdige und unabhängige Inhalte von höchster 
Qualität. Diese können nur in einer Atmosphäre, die pluralistisch, liberal und journalistisch 
unabhängig ist, entstehen	


	
  

Zu wem wir gehören	
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Print	

 Digital	

 Video	

 Literatur	

 Information���
Design	



Anzeigenvermarktung	



Internationalisierung / Übersetzung 	



Herstellung / Programmierung / Druckerstellung	



Targeting / Markenberatung / Medienkooperationen / Wirkungskontrolle / 360° Vertrieb	



Wie wir arbeiten	
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Für wen wir arbeiten – eine Auswahl 	
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Digital	


	



Newsletter	



Intranet	



Extranet	



Digitale Wandzeitung	



Screensaver	



Online-Training	



Printmedien	



	



Mitgliedermagazin	



Kundenmagazin	



Mitarbeitermagazin	



Magazin für	



 Führungskräfte	



Video	


	



Reportage	



Erklärstück	



Dokumentation	



Video-Reihe	



Making-Of	



Animierte Infografik	



Berichte	


	



Geschäftsberichte	



Innovationsberichte	



Wettbewerbsberichte	



Unternehmenschronik	



Alle Medienkanäle beherrschen	
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HTML5/Web-
Applikationen	



Native 
Applikationen	



Adobe DPS 
Applikationen	



iOS Apps, Android 
Apps	

 Windows 8 Apps	



Alle digitalen Sprachen sprechen	
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Animationen	

 Berufs-
portraits	



Gesprächs-
formate	

 Imagefilme	

 Interviews	



Presenter-	


filme	



Recruiting-
filme	



Technik-
Reportagen	



Wissenschafts
-formate	



Werks-
reportagen	



Alle journalistischen Videoformate nutzen	
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Video	
  ist	
  the	
  big	
  thing	
  –	
  Akteure	
  und	
  Geschä5smodelle	
  diversifizieren	
  sich	
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Bewegtbild mit steigender Relevanz für die Nutzerbindung	



77% 

28% 

der unter 34-jährigen geben an, zumindest einmal in der Woche Online-Videos auf Webseiten zu sehen	



der deutschen Gesamtbevölkerung gibt an, zumindest einmal in der Woche Online-Videos auf Webseiten zu 
sehen 	



91%	



77%	



28%	



91%	



77%	



28%	


geben an, dass Sie Webseiten verlassen, wenn sie keinen Video-Content auf der Seite finden	



Quellen: BVDW-Fokusreport Bewegtbild, GVK/Deloitte 2013 – White Smoke. A new era for Online-Video. 	





Quellen 
1: http://www.statista.com 
2: http://www.ard-zdf-onlinestudie.de/   
3: http://www.lead-digital.de/aktuell/admedia/mobile_video_nutzung_hat_sich_in_einem_jahr_verdreifacht / http://success.adobe.com/assets/en/downloads/briefs/13926_di_mobile_video_v15.pdf 

Media-
Spendings 

 
 

in 2013  
+27% ggü. VJ¹ 

auf 305 Mio. EUR 

Quelle: 

Online Usage  

 
 

Unique Viewers von 
Online Video 

+6%  
Auf 23 Mio.  
(2012 vs. 2013)² 

 

Quelle: 

Mobile Usage  

 
 

Unique Viewers von 
Mobile Video 

+300%  
Von 3% auf 10,4% 

des Onlinevideoanteils  
(2012 vs. 2013)³ 

 Quelle: 
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Die Videonutzung steigt exorbitant und damit auch der Werbemarkt	





Die neuen 
Distributoren 

 

 
Die YouTuber 

 

 
Die TV-Sender 

 

 
Die Publisher 

 

Die 
Unternehmen  
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Der Wettbewerb um Reichweite und Mediaspendings ist groß	





Oktober 2013: 
34 Mio. $ 
Funding. 

Schwerpunkt 
Ausbau Video 

6 Mio Unique 
Visitors  

(Stand August 
2013) 

Start 2012 
/ Vox Media als 
Tech-Culture-

Portal 

"Part of the model here at Vox is building a media 
company that's equal parts magazine and news publisher 
and equal parts video producer and publisher…We are 
seeking to create an experience that feels as much like TV 
programming as magazine publishing,"   
(Jim Bankoff, CEO) 

Online/ Magazin/ Video – Eine redaktionelle Website von THE VERGE	
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Gestartet 
2012 als 

vertikales  
MCN auf 
YouTube 

Im August 
zweite 

Finanzierungs
-runde mit 10 

Mio. Dollar 

Hauptkanal 
mit 200.000 
Abonnenten 

Über 100 
assoziierte 

Kanäle, mit 50 
Mio. aggregierten 

Views/Monat 

A generation ago the cable industry launched category 
defining brands in food and lifestyle and we believe the 
same opportunity exists for today’s global, social and 
mobile digital platforms. (Steven Kydd, CEO) 

TasteMade: Das Food-MCN auf YouTube	
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EIGENPRODUKTION IN TASTEMADE-STUDIO TASTEMADE-
NETZWERK TASTEMADE-NETZWERK 

+ + 

Tastemate besetzt das Thema Food sehr breit und qualitativ hochwertig	





Im TasteMade-Netzwerk finden sich ca. 100-Cooking-Channels – der Fokus liegt 
auf unverwechselbaren Charakteren 
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Beispiel:  
Sorted Food –  
4 Kochbuddys 

aus UK 

Kanal hat auf 
YT mittlerweile 

600.000 
Abonnenten 

Videos haben 
jeweils bis zu 1 

Mio Klicks  

Von Marke 
„Sorted“ 

ausgehend 
weitere Produkt-
entwicklungen 



Videolab G+J – Produktion von 500 Videos innerhalb von 12 Monaten	



Anettes kleine 
Küche Luisa kocht 

Rikes 
Backschule 

Rezepte fürs 
Leben Just vegan 

Fabios 
Kochschule 

Hack N Roll 

Kinderteller 
 

Pimp my 
Fastfood 

E+T 
Kochschule Augenschmaus 

Ammenmärchen 

Baby 1x1 

1000 Sachen 

Upcycling 

Tischdeko Einfach. 
Lecker 

FOOD PARENTING STYLE LIVING 

Von Kopf bis Fu0: How-Tos 



Aufbau von Abonnenten bei Youtube	



Neuer Chefkoch-Kanal bei 
YouTube 



Video DVD als Heftbeilage	
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Red Bull	



Red Bull TV 
- die eigene 

Videoplattform 

Quellen: www.b2b.redbulletin.com // ** Verlagsangabe; Wert gerundet, App und E-Paper // *** in Deutschland 	


	



Digital 

Print 
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Schwarzkopf	

 Erfolgreiche 
Markenkom-

munikation auf 
allen Kanälen 

Ca. 1,4 Mio.  

17 Mio. 
YouTube 

Views 
(kumuliert) 

Quelle: Schwarzkopf.de (2014),Schwarzkopf-professional.de (2014), SimilarWeb (2014), Statshow (2014), facebook.de/schwarzkopf (2014)	
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Erfolg mit 
viralen Videos  

Video und der virale Effekt – TNT	
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Video und der virale Effekt – Dove	



Erfolg mit 
viralen Videos  
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Dove – Best Case	





Integration in die NISSAN Kommunikationsstrategie	



Kundenportal YOU+ NISSAN	

 Social Media Kanäle	
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Lufthansa – Digitale Destinationsplattformen	
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Magazine foursquare 

lh.com Social Media Newsletter Mailings Miles & More Stelen eXperts 

Die Lufthansa Medienfamilie – Beat of Brazil 	
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Content Marketing oder auch Experience Branding  
ist eine Marketing-Technik, die mit  

informierenden, beratenden und unterhaltenden Inhalten ausgewählte 
Zielgruppen anspricht,  

um sie vom eigenen Unternehmen  
und seinem Leistungsangebot zu überzeugen,  

und sie als Kunden zu gewinnen oder zu halten.  
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Einsatz von Video als Teil einer Content Marketing Strategie	





Der Entscheidungsprozess	



Wahrnehmung	

 Meinungs- ���
bildung	

 Beurteilung	

 Präferenz	

 Entscheidung	



���
Die Mehrzahl der Unternehmen wollen in der Außenkommunikation als verlässlicher Partner 
wahrgenommen werden.  Die Marken der Unternehmen müssen dem Käufer stärker im 
Gedächtnis bleiben.	
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Kann man den Kaufzyklus durch Inhalte beeinflussen?	
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Kundenloyalität- und Kundenbindung schaffen sowie	



neue Kunden akquirieren	



Online- und Offline-Sichtbarkeit	



Markenbekanntheit erhöhen	



Bedürfnisspezifische Informationen für jede Phase des Kaufzyklus bieten	



Kompetenz und Expertise zeigen	



Kunden- und Netzwerkkontakte	



Was kann Content Marketing leisten?	
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Owned Media���
���

Medien, die dem 
Unternehmen selbst 
gehören: Website, Blogs, 

Apps, Facebook-Seite	



Paid Media���
���

Bezahlte Werbefläche:���
Anzeigen, TV-Spots, 

Banner, 
Suchmaschinen-���

marketing	



Earned Media���
	



Ergebnis von beiden:  
bezeichnet die 

Konversation über eine 
Kampagne, ein 

Unternehmen oder seine 
Produkte, in sozialen 

Netzwerken und face to face	



„Earned Media“ hat die stärkste Zugkraft und erzielt durch virale Effekte enorme Reichweite.	



Dafür braucht es Geschichten, die eine Anschlusskommunikation erzeugen.	



Anzeigen (Paid Media) sind vor allem dazu da, die eigenen Inhalte in der Anfangsphase zu pushen. 	



Eine Content-Marketing-Strategie verbindet daher „Owned“ und „Paid Media“ im passenden Verhältnis.	



Wie verbreiten sich die Inhalte?	
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100 Min. 
= 

ca. 9000€ 
 

Die digitale Produktion ist sehr kosteneffizient	



35 mm Filmrolle	



100 Min. 
= 

ca. 60€ 
 

 

Chipkarte	



Quellen: Ausweg Wachstum, André, Julia (2007)	
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Die wichtigsten Fakten	



Größtmögliche Viralität mit Onlinevideo	



Die Videonutzung steigt exorbitant	



Content Marketing als langfristige���
strategische Entscheidung	



Neben den etablierten Playern (z.B. TV Studios), ���
werden Unternehmen zunehmend zu���

Contentplattformen 	



Erfolgreiche Videos steigern Reichweite, Kontakte, ���
 zus. Markenbekanntheit und Kundenbindung	



Immer besseres Kosten/Leistungsverhältnis���
bei Videoproduktionen	





Dankeschön!	




