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Vita Sandra Harzer-Kux

1972 geboren

studierte Rechtswissenschaften mit Schwerpunkt
Urheber- und Medienrecht

juristische Tatigkeit in der Medienrechtskanzlei RA
Unverzagt- von Have

Producerin bei der Wiiste Film

Geschaftsfuhrung bei der Ponton Intelligent Media
GmbH

Grunderin und Geschaftsfuhrerin der
Filmproduktion intervista digital media GmbH

ab 2007 Leiterin der Audio- und Bewegtbildabteilung
bei Gruner+Jahr

seit 2009 Leiterin Video bei G+] Corporate Editors,
seit August 201 | Leiterin Digitale Medien & Video,
seit 2013 Leiterin Biiro Hamburg G+J
Corporate Editors



Wer wir sind

Awardcounter

Corporate-Publishing-Expertise 264

Stand:
Juli 2014

Kompetenzen und Erfahrungen in allen Medienkanalen

Das journalistische Netzwerk von Gruner + Jahr

Die Infrastruktur von Europas groBBtem Verlagshaus

Das internationale Netzwerk von Gruner + Jahr

Seite 2



Zu wem wir gehoren

" Das Druck- und Verlagshaus Gruner + Jahr erreicht mit
mehr als 500 Medienaktivitaten, Magazinen und
digitalen Angeboten Leser und Nutzer in tuber 30
Landern

= Mehr als 40 Jahre Erfahrung und Know-how bei
Produktion und Vertrieb von Zeitschriften, Zeitungen
und Buchern — ob Anzeigen in unseren Print-Medien = e
oder Online-Auftritte: Gruner + Jahr bietet ein breites ‘e ®
Spektrum professioneller Dienstleistungen rund um
das Thema Zeitschriften eremsn S

=> Gruner + Jahr steht fiir eigenstandige, glaubwiirdige und unabhangige Inhalte von hochster
Qualitat. Diese konnen nur in einer Atmosphare, die pluralistisch, liberal und journalistisch

unabhangig ist, entstehen

Seite 3



Wie wir arbeiten

EDITORIAL SOLUTIONS FOR
CORPORATE CHALLENGES

Information
Design

Print Digital Video Literatur
Internationalisierung / Ubersetzung
Herstellung / Programmierung / Druckerstellung
Targeting / Markenberatung / Medienkooperationen / Wirkungskontrolle / 360° Vertrieb

Anzeigenvermarktung

Seite 4



Fur wen wir arbeiten — eine Auswahl

ABINBaY «ITD)
Auodil
comdirect DB| Networs
Logistics
(i) = HAUNI

)
m “ " /

Techniker Krankenkasse (

L
Gesund in die Zukunft.

Deutsche
Telekom

AAurubis

Dr.Oetker
(2)

=<' Hermes

SCHOTT

glass made of ideas

* Bundesministerium

y fiir Umwelt, Naturschutz
und Reaktorsicherheit

B
Q Bayer CropScience
£ \

Deutsche Post Q

otto group

SES*

your satellite company

Union
Investment

e Bundesagentur

fur Arbeit

Deutsche
Vermogensberatung

bV
RedBull

N

Villeroy & Boch

1748
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Alle Medienkanale beherrschen

Printmedien

Mitgliedermagazin
Kundenmagazin
Mitarbeitermagazin
Magazin fur

Fuhrungskrafte

Digital

Newsletter
Intranet
Extranet

Digitale Wandzeitung

Screensaver

Online-Training

Video

Reportage
Erklarstuck

Dokumentation
Video-Reihe
Making-Of

Animierte Infografik

Berichte

Geschaftsberichte
Innovationsberichte
Wettbewerbsberichte

Unternehmenschronik

otto group




Alle digitalen Sprachen sprechen

HTML5/Web- Native Adobe DPS iOS Apps,Android

Applikationen Applikationen Applikationen Apps Windows 8 Apps

8

-
\

\ Capilhl

Seite 7



. .. . GJ
Alle journalistischen Videoformate nutzen .

Berufs- Gesprachs-
portraits formate

Animationen Imagefilme Interviews

“Sh=

Presenter- Recruiting- Technik- Wissenschafts Werks-
filme filme Reportagen -formate reportagen

Seite 8



GJ

Video ist the big thing — Akteure und Geschaftsmodelle diversifizieren sich

Online Video Ad Revenue Is Up 24% In
The Past Year

SERIEN-JUNKIES, AUFGEPASST!

Zusammenfiihrung mit "Welt"-Gruppe: Springer kauft
Nachrichtensender N24

Streaming-Riese Netflix:
Deutschland-Start noch dieses (
Jahr?

sl
o

ASHEReIS
AEEVRIEY

1% Rl

B BEREHE
MaJEMARZ
JENSRAE~
Ee bl D)
< EMEL TG

The Verge introduces Verge
Video

Written 9 months ago by

Axel-Springer-Zentrale in Berlin: N24 als Bewegtbild-Lieferant

. ; . ) . _ The Verge has launched a new home for all of its spectacular video.
Axel Springer erweitert sein Medienangebot. Der Konzern kauft N24 und plant dessen Zusammenfiihrung mit B L . o L
B . . N € € Verge editor-in-chief Joshua Topolsky introduces the hub, called
der hauseigenen "Welt"-Gruppe. Der TV-Nachrichtensender soll zum zentralen Lieferanten von Bewegtbildern R =
Verge Video, and lains what readers can expect:

des Medienkonzerns werden.

Wird YouTube jetzt erwachsen? Netzfimblog

YoulH LeFloid Q Vieeo bociseen

Soreenshot des Streaming-Portals Netflix. Mediakraft baut YouTube-Programm aus

Foto: dpa

i

[EEE

Werbeexpertin Susan Wojcicki: Diese Frau soll YouTube zu Gold . @ Daily App: Tastemade will turn you into
machen e KeFlold C a professional food critic

Von Stefan S

Lu - : ) by Kelly Hodgkins

Sex-App! - Wegen Selfie verprogex!

Bislang managte Susan Wojcicki bei Google das 43 Milliarden Dollar schwere Werbegeschift - nun kiimmert
sie sich um den Videokanal YouTube. Konzernchef Page setzt damit die wohl wichtigste Werbeexpertin des
Internets auf die Boombranche der kommenden Jahre an.

AwBo@

seccoVerizon ®  B18AM

The Cc

food destinations Feed

___Neueste Videos

?You‘l’uhv Managerin W ki: Ein Teil von Google entstal ihrer Garage ,
LeFloid / Bild: Screenshot

Seite 9



Bewegtbild mit steigender Relevanz fur die Nutzerbindung

der unter 34-jahrigen geben an, zumindest einmal in der Woche Online-Videos auf Webseiten zu sehen

der deutschen Gesamtbevolkerung gibt an, zumindest einmal in der Woche Online-Videos auf VWebseiten zu
sehen

Fo) geben an, dass Sie Webseiten verlassen, wenn sie keinen Video-Content auf der Seite finden
28%

Quellen: BVDW-Fokusreport Bewegtbild, GVK/Deloitte 2013 —White Smoke.A new era for Online-Video. Seite 10



.\ . . . GJ
Die Videonutzung steigt exorbitant und damit auch der Werbemarkt .

Quellen

in 2013

+27% ggii. VJ-
auf 305 Mio. EUR

Media- : .
Spendings Online Usage Mobile Usage

L |

P !

L ]

Unique Viewers von | ! Unique Viewers von |

- . 1 1 - - 1

Online Video | | Mobile Video |
1

+6% i1 +300% !

Auf 23 Mio. i ! Von 3% auf 10,4% i

(2012vs.20137 1 ides Onlinevideoanteils !

i i (2012 vs. 2013)? i

L l

L !

L !

1 =

1 1 1

@ 1 1 ‘ 1

Quelle: ARD @DF i iQueIIe Adobe i

ifacht / http://success.adobe.com/assets/en/downloads/briefs/13926_di_mobile_video_v15.pdf
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Der Wettbewerb um Reichweite und Mediaspendings ist grof3

FREMANTLEMEDIA i .
TLEMED @ @ meredith Schwa’rzkopf

VS
Red Bull

Store !

e FULLSCREEN

ENTERTAINMENT

.124
R

THE VERGE

4 esueyyni &

@@@%

I S

Die neuen Die
Distributoren Die YouTuber Die TV-Sender Die Publisher Unternehmen

Seite 12



Online/ Magazin/ Video — Eine redaktionelle Website von THEVERGE

Oktober 2013:

Start 2012 6 Mio Unique 34 Mio. $
/| Vox Media als Visitors Funding.

Tech-Culture- (Stand August Schwerpunkt
Portal 2013) Ausbau Video

"Part of the model here at Vox is building a media
company that's equal parts magazine and news publisher
and equal parts video producer and publisher.. We are
seeking to create an experience that feels as much like TV
programming as magazine publishing,”

(Jim Bankoff, CEO)




TasteMade: Das Food-MCN auf YouTube

| {1

- T o AR T e,

Gestartet W@ Im August <« "%
2012als /g  zweite Y4, < 'Hauptkanal
vertikales Finanzierungs %%,  mit 200.000
MCN auf N -rundemit10 /4  Abonnenten
YouTube ‘ Mio. Dollar &/

A generation ago the cable industry launched category
defining brands in food and lifestyle and we believe the

same opportunity exists for today’s global, social and
mobile digital platforms. (Steven Kydd, CEO)

W7 A7 &

Uber 100
assoziierte
Kanale, mit 50
Mio. aggregierten

Seite 14




Tastemate besetzt das Thema Food sehr breit und qualitativ hochwertig

SHOWS AIRING THIS WE[K ONTASTEMADE

¢ " / ' ,
. e~ M
s & ! vmu l HHIHSTY [lH } l
THE PERENNIAL PLATE

NEW EPISODES COMING SUON

100- HAND- CICHE MII.I.ION ca 210 YEARS OF
SELEGTED MONTHLY @)  WAICHIIME
CHANNELS %IJINSII gF{S PER MONTH’

~ DAY TRIPPER

SORTED | |ailimad: Ao
N |

: TASTEMADE-
EIGENPRODUKTION IN TASTEMADE-STUDIO NETZWERK TASTEMADE-NETZWERK

Seite 15



Im TasteMade-Netzwerk finden sich ca. 100-Cooking-Channels — der Fokus liegt

auf unverwechselbaren Charakteren

Beispiel: " Kanal hat auf
Sorted Food — - YT mittlerweile
4 Kochbuddys 600.000

aus UK . Abonnenten

Videos haben
jeweils bis zu 1
Mio Klicks

Von Marke
yoorted*
ausgehend

weitere Produkt-
entwicklungen

- i o o

Seite 16



GJDIGITAL

Videolab G+ — Produktion von 500 Videos innerhalb von 12 Monaten

YT | - ]
GJ DIGITAL

Products

AENAy L ™ TN T

Upcycling

RN UL
0 Brigitte gsigﬁye;‘; I @ eme TVING

CHEFKOCH.DE we are family AT HOM




GJDIGITAL

Aufbau von Abonnenten bei Youtube

Neuer Chefkoch-Kanal bei
YouTube

; - Finde, was Dir
schmeckt.
Chefkoch.de
Empfohlene Videos " Letzte Aktivitat

Hofetelg - su8 oder herzhatt

telfarbe

Backen mit Lebe
0 gelingt der pe
Creton.ge

uchen wie wit ihn fieben
saflg, lecker und mit,.,

Quark OkTig - ein echte Aemativ 7u
Heleelg Cetone
Ctacsem 75 auute
Unsere Besten
HacknRolr" - Grilen e e Profts [ Enfach lecker
n Chekachde - o onst Cheochde « or 1

ak - ry Aged fir Kernr Fladont eine achte Allematve zu K

-
|
-

bii Hack iRl i Cousco

Fabios Kochschule Rikes Backschule
n Chakoch e Vonzt Chafioch 80 2 + vor 3 onale

orentaksch, arkanisch, intermal

@ Lomang 8 3 Fabio - Fabios Kochschul Wafla - als Wafletorts fr schte Fei
Benadict - B Benedict be Fabios Ko Rifvtes - Basisrezept

i Rikes Bk




Video DVD als Heftbeilage GIDIGITAL
[]

WWW.BRIGITTE.DE (IR

o % -
LUISA KOCHT!

\, LUISA GIANNITTI kocht wie eine
B ottin - kostlich italienisch
In der neuen BRIGITTEVideo-Kochschule
hereitet sie die leckersten Gerichte aus
ihrer Heimat Neapel zu: von ,Mafaldine @&
con carciofi” (gewellte Bandnudeln mit W
B/ tischocken und getrockneten Tomaten)
bis zu Vermicellialle vongole” (dinne
¥ Reisnudeln mit Venusmuscheln).

AuBerdem: fantastische Vorspeisen,
Nachspeisen, Fleisch- und Gemuse-
i gerichte - typisch Luisa!
Neben authentischen Rezepten verrat
1 sie ihre Profi-Tipps rund um die italie- a '
¥ | nische Kiiche: Wer Muscheln saubern, N
I Risotto kochen oder den perfekten Pizza- Y

FUR NUR 5'0 € % : ;’,,"-'j:‘; teig machen will, sollte sich Luisas Tricks ]:

=¥ nicht entgehen lassen. AuBerdem kennt

“w s EVMN, \t . o Brigiue . ¢ ; . ‘ .
12 GENIALE 1uisA KOCHEE sympathische Italienerin die besten
ETED’ N )‘ i \ | Dosentomaten, das richtige Ol una den



RED BULLTV REDBULLETIN.COM ATHLETEN EVENTS

Red Bu II Bike Motorsport Musik Games eSports Skateboarding Mehr ¥

Pl CYHOME C7SHOWS @ LIVE

Red Bull TV

RED BULL CAPE FEAR ' RED BULL MOTOG . .
- die eigene

Videoplattform

LIVE Sydney | Big Wave Surfing | Friday 9.30 pm GMT N LIVE Silverstone (GB)
USA: 2.30 pm | AUS: Saturday 7.30 am

ALSO AVAILABLE ON ALSO AVAILABLE ON
@ty 2
&) XBOX 360

LATEST EPISODES

— | B

THE RED

UILLETIN

» Digitale Reichweite: 500.000**

- —_—
* SUMMIT SERIES 75 SR NG SUMMER FESTIVALS

oN
I

' )N—/\ W > VERBREITETE AUFLAGE 325.616™
> VERKAUFTE AUFLAGE 136.824"

Digital

Quellen: www.b2b.redbulletin.com // ** Verlagsangabe;Wert gerundet, App und E-Paper // *** in Deutschland Seite 20



Schwarzkopf Erfolgreiche

Markenkom-
For hairdressers munikation auf
: allen Kanalen

TRENDY LOOKS HAIR STYLING HAIR COLOUR HOW-TO
Videos

Schwarzkopf

Home  Videos  Playlists  Channels  Discussion  About

You - A Declaration of Love by Schwarzkopf Nectra Color
14,117,480 views 6 months ago

You - A Declaration of Love

VIDEO-

~
T[JTORIAL b How to Turn Straight Hair into Dreamy Curls

Using Your Curling Iron
WITH ARMIN MORBACH

See how true love creates beauty: Enjoy a wonderful story about a man, a woman,
flowers and the lttle things that make us fall in love with someone. Not just on
Valentine's day, but every day a bit more.

A declaration of love from Schwarzkopf Nectra Color, dedicated to all women in the
world.

Dedicated to you.

Discover more on www.nectra-color.com.
Read more

4 3
Video Tutorials and LIVE Lookbook You - A Declaration of Love by ~ VIDEOS - BELGIUM

Playlist France
More 2years ag
Search this section for
photos and tips on creating
§ the hairstyles, which the hair
4 and make-up artist Armin
Morbach demonstrates in

Schwarzkopf Nectra Color

17 Mio.
YouTube
Views

(kumuliert)

\
)
|

L
Schwarzkopf ©

Chronik

Info Fotos taft Produkteriebnis Mehr v

PERSONEN > Beitrag =] Foto/Video

1.135.669 ,Geiallt mir-Angaben Schreib etwas auf seine Seite ...

Quelle: Schwarzkopf.de (2014),Schwarzkopf-professional.de (2014), SimilarVVeb (2014), Statshow (2014), facebook.de/schwarzkopf (2014)

Seite 21



Video und der virale Effekt — TNT

YOUR DAILY DOSE
OF DRAMA

from 10/04 on Telenet

@

WE KNOW DRAMA

You([T)

51,015,264

Erfolg mit
viralen Videos

TNT und der Drama-Button

ul 390,055

Case Study: TNT’s “dramatic surprise” sequel delivers modest results

[HE BEST (O UBA
) A \K

BUSINESS INSIDER

® 5,936

netz-reputation.ce
Die besten Social Media Kampagnen im April

The Belgian ad went viral immediately and has since been watched over 42 million times.

Seite 22



Video und der virale Effekt — Dove

- X
L | Erfolg mit

viralen Videos

You([T)

64,365,122

b 151,232 @ 3,862

Dove landet Viralhit mit neuem
Beauty-Spot m
[N

Neue Dove-Aktion: Zeichner zeigt  ::
Frauen ihre Schonheit

Seite 23



Dove — Best Case

You( [T

64,365,122

b 151,232 13,862

facebook
<1

B cnnistoph  Startsete 5

take the #OneShowerChallenge
to get softer, smoother skin

AFTER JUST
ONE SHOWER

Dove.com/OneShowerChallenge

e Geflt mir

Mehr v

Info

Chronik Fotos  YouTube

B Beitrag [ Fotarvideo

22.983.338 ,Gefallt mir-Angaben  sms e s o 7 4
\ TWEETS. FOTOS/VIDEOS FOLGE ICH FOLLOWER FAVORITEN
17 Tsd 245 9.000 123 Tsd 1.404 Mehr v
Dove —_—
Dove & Tweets Tweets & Antworten
www.dove.co.uk/ @ )
+2 Follow TWEETS FOTOS/VIDEOS FOLGE ICH FOLLOWER FAVORITEN
o
17,1 Tsd 245 9.000 123 Tsd 1.404
[

745,473 followers | 2,350,502 views

llowers | 2,350,502 views

Seite 24



Integration in die NISSAN Kommunikationsstrategie

RGEEY NISSAN

MEIN NISSAN

QASHQAI 1.6 BENZINER
FAHRZEUG WECHSELN

© MEIN DASHBOARD
NISSAN oniine fragen

© MEIN FAHRZEUGPROFIL

© MEINE GARAGE

© MEIN NISSAN HANDLER

E2 MEIN BEREICH
[2 MEIN SERVICE
[3 NEUES VON NISSAN

£2 SERVICE, TEILE &
ZUBEHOR

Herzlich Willkommen Matthias Peschel - Logout
‘Sie haben @ neue Updates

B raas | @ crewtocon | B ctckto-crat
MEIN N_MAGAZIN

Wahen Sie Ihre Ausgabe: 012013 -

e o —~—

RENNEN AM LIMIT: DER NISSAN GI“R STELLT SICH EINEM KAMPF,

for

d things

&

8

Back to Album - Nissan's Photos - Nissan's Page

Kundenportal YOU+ NISSAN

=Y Nissan

Nissan Facebook-Fans aufgepasst: Wir haben ein exklusives Angebot fir
Euch: Jetzt knnt lhr kostenlos unser N-Magazin abonnieren. Hier mal ein
Kleiner Vorgeschmack, was Euch dort erwartet

hitp:/ /youtu.be/Yj4QGoQ07GQ

Zum Abo geht es hier lang

hitp:/ /www.nissan-magazin.de/magazin-abo/ — with Brian Alvin, Bosco
Ramirez, Paklan Lan and Cruz Azul Morelia Bosco,

Like - Comment - Share - April 5, 2013

&) 8,653 people ike tis.
8,653 people like this.
602 shares

View previous comments

Daniel Neuhaus Nissan best car ever.. da kann Mercedes und
co einpacken Nissan hat den besten Bund unter der Haube
und eine traumhafte Traktion sowie Drehmoment und

kraftaufteilung auf die rader

Aloum: Timeline Photos
Shared with: @ Public

Open Photo Viewer
Download

Embed Post
Report

April 7, 2013 at 6:28pm via mobile - Like - 41

(I Tube Q Video hochiaden
Previous - Next
OBERSICHT
issanDeutsch - 183 Videos 472.731
103 Avonnieren MESH e
i§ Vagicn Info Tellen Hinzufiigo B8 m I~
Verbffentlicht am 11.04.2013
Das Duell GT-R gegen Jet - hier kénnt Ihr Euch in voller Lénge
anschauen, wie es ausgeht. Habt Ihr Lust auf mehr solche
Geschichten? Hier kinnt Ihr kostenlos das N-Magazin abonnieren:
Mehr anzoigon
- arie khaikin vor 8 Monate

4 amazing video the editi

192 of 226 translation .

n

. MrClubman41 vor 8 Mo

g and production are the best , if it was only with English

Respeckt! Einfach nur der beste und geilste underdog under den supersportwagen :)

Social Media Kandile

Seite 25



Lufthansa — Digitale Destinationsplattformen

Travel Guide

I oussions [Engien +Foosback  onie

& Lufthansa

Lencéis Maranhenses

Blinder Surfer Derek Graffiti in der Favela
Die treiben’s bunt!
Ins Blaue hinein

W Osutecnan | Engien

Parkour in der Favela Cocktail-Rezept: Ipanema Brasiliens be

Von Dach zu Dach Caipirinha alkoholfrei? So Restaurants
‘mixen Sie ihn richtig! Kénner am K¢

2t > - e
Sao Paulos beste Clubs Juwelier H. § »
Fiinf Orte zum Abfeiem [T  parkour in der Favela )

Von Dach zu Dach’

Auf Spurensuche mit Wandern in Brasilien
Giovane Elber: Teil 4 Auf wilden Pfaden
Maracana ist GAnsehaut"

Giinstige Unterkuntt in Rio liha Grande
Hostels fiir Hipster Das schdnste Gefangnis der Ramba Samba in Rio
Welt

SFasdback  sha

9% Ueuscuans | Engisn  >reesoack  dhe 3 wosie verson

Miles & More  Meine Buchungen

Die groBe Reise 24 Stunden in ...
Quer durch die Istanbul
Highlands

Schottland - weit, wild, frei!

Die groBe Reise: Im Nordosten der Insel

Seite 26



Die Lufthansa Medienfamilie — Beat of Brazil

Ih.com Newsletter  Mailings Social Media  Miles & More eXperts Stelen

Seite 27



Einsatz von Video als Teil einer Content Marketing Strategie

Content Marketing oder auch Experience Branding
ist eine Marketing-Technik, die mit
informierenden, beratenden und unterhaltenden Inhalten ausgewaéhlte
Zielgruppen anspricht,
um sie vom eigenen Unternehmen
und seinem Leistungsangebot zu liberzeugen,
und sie als Kunden zu gewinnen oder zu halten.

Seite 28



. GJ
Kann man den Kaufzyklus durch Inhalte beeinflussen? .

Wahrnehmung M:i'lr:;::'ggs' Beurteilung Entscheidung

Der Entscheidungsprozess
Die Mehrzahl der Unternehmen wollen in der AuBenkommunikation als verlasslicher Partner
wahrgenommen werden. Die Marken der Unternehmen miissen dem Kaufer starker im
Gedachtnis bleiben.

Seite 29



Was kann Content Marketing leisten!? “

Kompetenz und Expertise zeigen

Bedurfnisspezifische Informationen fur jede Phase des Kaufzyklus bieten

Markenbekanntheit erhohen

Online- und Offline-Sichtbarkeit

Kunden- und Netzwerkkontakte

Kundenloyalitat- und Kundenbindung schaffen sowie

neue Kunden akquirieren

Seite 30



Wie verbreiten sich die Inhalte?

Owned Media Paid Media

Medien, die dem Earned Media Bezahlte Werbefldche:
Unternehmen selbst > Anzeigen, TV-Spots

gehoren: Website, 'Blogs, Ercebnis von beiden: Banner,
Apps, Facebook-Seite bezeichnet die Suchmaschinen-

Konversation iber eine marketing

Kampagne, ein
Unternehmen oder seine

Produkte, in sozialen

Netzwerken und face to face

,Earned Media" hat die starkste Zugkraft und erzielt durch virale Effekte enorme Reichweite.

Dafiir braucht es Geschichten, die eine Anschlusskommunikation erzeugen.

Anzeigen (Paid Media) sind vor allem dazu da, die eigenen Inhalte in der Anfangsphase zu pushen.

Eine Content-Marketing-Strategie verbindet daher ,,Owned* und ,,Paid Media* im passenden Verhaltnis.

Seite 31



T . . GJ
Die digitale Produktion ist sehr kosteneffizient .

Chipkarte

100 Min.

ca. 60€

35 mm Filmrolle

100 Min.

ca. 9000€

Quellen: Ausweg Wachstum, André, Julia (2007) Seite 32



Die wichtigsten Fakten

1

GroBtmogliche Viralitat mit Onlinevideo
e LN
Neben den etablierten Playern (z.B.TV Studios),

werden Unternehmen zunehmend zu

Contentplattformen
S )

Die Videonutzung steigt exorbitant

-
Erfolgreiche Videos steigern Reichweite, Kontakte,

zus. Markenbekanntheit und Kundenbindung

Content Marketing als langfristige
strategische Entscheidung

Immer besseres Kosten/Leistungsverhaltnis
bei Videoproduktionen

Seite 33







