


Use Cases

Startups - Kann ich einen Markt aufbauen, 
bevor das Produkt fertig ist? 

Mit dem Liquid Newsroom kann ein Absatzmarkt 
erschlossen und gebunden werden, lange bevor das 
eigentliche Produkt in den Markt gebracht wird. Anstelle auf 
„klassische“ PR zu setzen ist es möglich nicht nur 
Öffentlichkeit zu erreichen, sondern Interessenten und 
Meinungsführer zu identifizieren, um den Markt vor 
Produktlaunch bereits positiv zu beeinflussen.
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Use Cases

Wie kann man als 1-Personen Newsroom 2,5 
Millionen Reichweite aufbauen?

Wie kann man mit geringem personellen Aufwand 
maximale Reichweiten erzielen? Wie die Artikelzahl 
steigern, um den täglichen Durchsatz zu erhöhen und 
dennoch marktnah schreiben? Mit dem Liquid Newsroom
kann eine Person bis zu 4 Märkte betreuen.

© LIQUID NEWSROOM, Steffen Konrath, 2014

2



Use Cases

Preiskampf?  Wie kann man mit 
Themenportalen Premiumpreise am Markt 
erzielen?

Nischenstrategie: je genauer eine Zielgruppe und ihre 
Interessen eingrenzbar sind, desto höhere Preise können 
für das werbliche Umfeld im Markt durchgesetzt werden. 
Durch die Nutzung des Liquid Newsroom können 
vertikale Marktportale aufgebaut werden, bei denen der 
Betreiber Höchtpreise bei Anzeigen verlangen kann.
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Use Cases

Ist es möglich mit sozialer Kommunikation 
den Unternehmenswert zu steigern?

Der Liquid Newsroom sammelt fundierte 
Marktinformationen. Sie erfahren, wer Ihre 
Markenbotschafter sind und welche Themen interessieren. 
Damit gewinnen Sie mit jedem Tag Arbeit Marktwissen, 
dass Ihren Unternehmenswert steigert.
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Use Cases

Kann ich den LNR auch für neue 
Dienstleistungen für meine Kunden nutzen?

Mit dem Liquid Newsroom können Fachverlage ihre 
Kernkompetenz im Bereich Content nutzen, um ihren 
Werbekunden auch im Bereich Content und Social Media 
Marketing neue Dienstleistungen anzubieten. 
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